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Sintesis  traditional market sets the falr market
América Latina lidera importantes procesos que se direccionan a generar una Proposal that ensures sustainability
economia sustentable que garantice una mejor calidad de vida a los producto- that addresses the process to fortify
res que han sido marginados por las dindmicas globales del capital. La Econo- and enhance.
mia Solidaria se presenta como la mejor opcion, pues unifica a todas entidades
y personas implicadas en el consumo, desde productores hasta consumidores, Key Words
colocandolos en un nivel en el que pueden garantizar procesos sustentables RECAB, MAELA, agro ecology, sustai-
para el desarrollo de las comunidades implicadas. La agroecologia es una im- hable production, sustainable marke-
portante propuesta que se fortalece, como respaldo de que la sostenibilidad se  ting, Social Economy, market, certifi-
da desde la produccion misma; evlauando los diferentes sistemas tradicionales cation, food sovereignty, market, con-
de mercado se establece la propuesta de mercado justo que garantiza que la sumer networks, security systems.
sostenibilidad que dirige el proceso se fortifique y potencie.
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Latin America and the Caribbean
Market and Agro-Ecological Processes

Abstract

Latin America leads important processes that are addressed to create a sus- * Coordinador General de la RECAB
tainable economy that ensures a better quality of life for producers who have Antioquia

been marginalized by the global dynamics of capital. Solidarity Social economy  piembro del Equipo de dinamizacidn de
is presented as the best option because unifies all entities and people invol-  Mercados Locales y SGP del MAELA
ved in consumption, from producers to consumers, placing them at a level

that can ensure sustainable processes for the development of the communities

involved. Agro ecology is an important proposal that strengthens, in support

of sustainability is given from the production itself; evaluating the different
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La Red Colombiana de Agricultura
Biolgica (RECAB) es una de las 200
organizaciones que conforman el Mo-
vimiento Agroecoldgico de America
Latina y el Caribe (MAELA), que fun-
cione en 21 paises, con el propdsito
de promover una agricultura ecolo-
gica como componente fundamen-
tal de un modelo alternativo de de-
sarrollo sustentable. Esta propuesta
de agroecologia se fundamenta en la
conservacion de los recursos natura-
les, la produccion y comercializacion
sustentable, la valoracion y conser-
vacion de la vida y del conocimiento
rural; desarrolla su accionar a través
de ejes estrat€gicos que propician el
fomento de los mercados locales, la
soberania alimentaria, la agrobiodi-
versidad y los procesos organizativos
para el posicionamiento politico.
Desde su conformacion en 1992, el
MAELA y sus organizaciones asocia-
das han impulsado la produccion eco-
I6gica y sustentable como propuestas
de vida que contribuyen al mejora-
miento de las condiciones de vida de
las poblaciones en America Latina,
con base en la produccion, la trans-
formacidn, la distribucion, el consumo
y la garantia de la calidad de los pro-
ductos. A lo largo de sus 18 afnos de
existencia, el movimiento ha realiza-
do una serie de encuentros y forma-
ciones con el fin de contribuir al for-
talecimiento de los Mercados Locales
y al posicionamiento de Sistemas de
Garantia Participativa en los paises de
la region, desde el criterio de produ-
cir para el sustento antes que para la
exportacion y dinamizar la economia
local antes del capital extranjero. A su
vez, las tres regiones que conforman
el Movimiento (Region Mesoaméri-
ca y Caribe, Region Andina y Regicn
Cono Sur) desarrollan sus propias es-
trategias de aprendizaje de acuerdo
con sus particularidades!'.

Algunas fechas marcan el desarrollo
del MAELA. En el ano 2006 se aprue-
ba el Plan Estrat€gico Continental que
aporta lineamientos generales para
todas las organizaciones del movi-
miento. En el 2007 se elabora un pro-
yecto continental para promover la
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consolidacion y visibilizacion politica
y estratégica de los Mercados Locales
y Sistemas Participativos de Garantia
(SGP) en América Latina y el Caribe.
En el 2010, en el marco de una re-
union del comite coordinador en Cos-
ta Rica, se introduce el concepto de
Economia Solidaria como marco para
el fortalecimiento de los Mercados
Locales y Sistemas Participativos de
Garantia en la region.

Compartimos algunos elementos que
se estdn planteando en el movimiento
y que pueden ser ltiles para la cons-
truccion de propuestas conjuntas en
Ameérica Latina en torno al modelo
econdmico que consideramos desea-
ble. Estas reflexiones aun estdn en
construccion y son una manera de ali-
mentar la discusion con las personas
y colectivos interesados en promover
la agroecologia como propuesta de
desarrollo sustentable.

Los mercados locales:
logros y desafios del
MAELA

Los mercados locales de productos
de la Agricultura Campesina y Fami-
liar han existido desde tiempos anti-
guos como espacios que favorecen
el vinculo directo entre productores
y consumidores, acercan pueblos y
comunidades, ofrecen diversidad de
alimentos, espacios de socializacion,
y propician la construccion de la cul-
tura latinoamericana. Por su parte, los
mercados locales de productos eco-
logicos son relativamente recientes
en America Latina, con cerca de 20
afos.

A fines de los afios 80 surgieron inicia-
tivas locales en torno a la produccicn
ecoldgica y al mercadeo de exceden-
tes en varios paises latinoamericanos,
promovidas por organizaciones no
gubernamentales y campesinas como
alternativas al modelo de la revolu-
cion verde. A mediados de los 90,
campesinos y asesores en agricultu-
ras alternativas vieron la necesidad de
diferenciar los alimentos sanos en los

procesos de comercializacion e im-
pulsaron diversas estrategias de sellos
o avales de garantia. Desafortunada-
mente, en esa €poca los gobiernos
tenian escaso conocimiento de estas
experiencias locales y adoptaron pro-
cesos de certificacion de tercera parte
(certificadoras extranjeras) como uni-
cos mecanismos vdlidos para garanti-
zar la produccion ecoldgica, dejando
la certificacion fuera del alcance de la
mayoria de los campesinos y campe-
sinas preocupados por la calidad de
sus alimentos.

El mercado de la certificacion de pro-
ductos orgdnicos llegd a América La-
tina desde otras latitudes a través de
grandes empresas certificadoras con
fuertes intereses comerciales y conce-
bidas para la exportacion de alimen-
tos ecoldgicos hacia Europa y Estados
Unidos.

Para los campesinos, aceptar la certi-
ficacion de tercera parte era la unica
posibilidad de vender productos ex-
portables con un valor agregado; pero
esta via se volvié una trampa al con-
vertir los sistemas productivos sus-
tentables en procesos demandantes
de capitales extranjeros que generan
dependencias econdmicas, sociales y
culturales.

En este sentido, Maria Noel Salgado
(2010) plantea que “la certificacion
convencional es un ejemplo claro de
cdmo la llegada en el mercado puede
incorporar practicas incompatibles con
los principios agroecoldgicos. Es claro
que el consumidor tiene derecho a la
garantia de calidad de los productos
agroecolSgicos que adquiere, pero
dar garantias al proceso no puede ser
a costa de la confianza en los cam-
pesinos y agricultores, ni justificar una
masa burocrdtica legal y una operativa

de inspeccicn en terreno.”

En la actualidad, a pesar del creci-
miento de los Mercados Locales Eco-
I6gicos, del avance de los Sistemas
de Garantia Alternativos y de su reco-
nocimiento legal en varios paises, los
productos comercializados por esta
via aun no constituyen un porcenta-
je importante de los alimentos que se
consumen en la region y no son ins-



trumentos priorizados en las politicas
de desarrollo. La agricultura de ex-
portacion sigue siendo el parametro
de medicion que prevalece sobre la
seguridad y soberania alimentaria de
cada pueblo.

Sin embargo, un numero creciente de
campesinos y agricultores convenci-
dos de las bondades de las practicas
agroecologicas, se estdn articulando
y organizando para exigir decisiones
politicas que avalen y promuevan la
reconversion de agriculturas conven-
cionales a la agricultura ecoldgica.
Como menciona Salgado, la produc-
cion de alimentos ecoldgicos impulsa-

da por las organizaciones del MAELA
no tiene mucha visibilidad, pues no
estd registrada en las estadisticas de
los ministerios de la regidn, sin em-
bargo crece dia a dia y se integra a los
mercados locales a traves de diversas
estrategias: ferias francas, pequefios
comercios, ventas directas en pre-
dios y comunidades rurales, ventas
puerta a puerta, sistemas de canas-
tas, mercados institucionales puiblicos
y privados, tiendas de productores y
consumidores, cooperativas de con-
sumidores, el abastecimiento popular

EOLC..

propiciado por el estado y las com-
pras estatales a través de diferentes
canales.

Como lo plantea Salgado, los mer-
cados locales han demostrado ser
un ambito propicio de intercambio y
venta de productos para el campesi-
nado, por su cercania territorial y por-
que dan respuestas mds adecuadas a
su modelo socioproductivo. Como se
evidencic en un encuentro del MAE-
LA en marzo del afio 2010, han con-
tribuido al desarrollo de la propuesta
agroecoldgica en America Latina al
menos en 7 dimensiones?.

I. GENER RTE | 0. A ; ; TA II. T |
1. CULTURA Il. GENERO APO MBIENTEY | IV. RELACIONES | V. ECONOM VL. POLFICO VII. TECNICO
DE LAS MUJERES SALUD SOCIALES PRODUCTIVO
Mantienen y
recrean la cultura
alimentaria local.
Generan
Promueven el .
conocimiento e - N Inciden en
X Favorecen el tejido social,
intercambio de . . . actores y
empoderamiento relaciones Dinamizan la
culturas. . A sectores,
R de mujeres. . humanas y economia local. A
Ayudan al arraigo Disminuyen la iy humanizan la
Visibilizan el trabajo el arraigo al Buscan, A ¥
de una cultura y . contaminacion . = economia. Contribuyen a
[ de las mujeres y su territorio y ademds de . -
territorioy a la . y los costos N Han visibilizado la conservacicn
h empoderamiento oy cultura. lo material, N
defensa de €ste, energéticos. alos de las semillas
h en la toma de Generan conservar la . A
Generan cambios o Colaboran con N campesinos criollas y de la
. decisiones y en relacicnes de naturaleza y . .
de vida. T la saludt de N en su aporte biodiversidad.
la distribucién del confianza y vivir de ella. .
Recuperan N todos los seres . a la soberania Favorecen la
ingreso. . amistad entre Favorecen la ; X s
el patrén de t vivientes y el g . alimentaria. produccion
Contribuyen a . productor y diversidad ) . .
consurno de P ambiente. h X El agricultor agroecoldgica.
la economia, consumidor. en cultivos, N
temporada y el . . define el precio,
. autoestima y Valoran lo precios y
compartir. s . buscando
N empoderamiento local desde tiempos. .
Los hijos se 0 - autonomia y
N de las mujeres. la soberanfa y a
animan a hacer N saberania.
d diversidad.
el cambio
identificando la
soberania como
opcidn de vida.

Luego de varios afios de accidn, las organizaciones del MAELA han registrado un mejoramiento en las ventas y en
los aprendizajes de las familias, esto permite afirmar que los Mercados Locales se estdn convirtiendo en el punto de
partida de la transformacion econdmica de las familias, lo que indica que se debe patrocinar y apoyar en el marco de

una economia solidaria.
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El fortalecimiento de

los mercados locales
ecologicos a la luz de una
economia solidaria

El disefio actual de los mercados de
exportacion, que sean convenciona-
les u orgdnicos, no genera procesos
de cambios hacia un nuevo modelo;
al contrario, lleva al estancamiento
de la agricultura ecoldgica al tratar de
incorporarle todos los estandares del
modelo convencional de comercio
mundial en el que los flujos de pro-
ductos, alimentos y capital tienen un
sentido sur-norte.

Por esta razén, el MAELA trabaja en
la creacion y fortalecimiento de Mer-
cados Locales Agroecoldgicos que
aseguren un cambio de modelo en
solidaridad con la naturaleza y con la
gente. Frente a las estrategias conven-
cionales de mercadeo, son por exce-
lencia espacios de construccion par-
ticipativa que dan cuenta de formas
alternativas de pensar la economia y
donde los valores como la autoges-
tidn, la ayuda mutua y la cooperacion
propician la construccion de nuevas
relaciones sociales.

Sin embargo, a pesar del camino re-
corrido tenemos que mantenernos
alerta para asegurar que estamos
construyendo efectivamente una nue-
va economia y no nos estamos aco-
modando falsamente tras el nombre
de economias alternativas dentro de
la misma economia del capital. Para
ello, nos adentraremos en un corto
andlisis que nos permita diferenciar
estas economias.

La economia convencional
o capitalista

Es necesario conocer cémo funciona
la economia y saber por qu€, aunque
vivimos en condiciones de pobreza,
nos venden la imagen de una eco-
nomia de abundancia y de oportuni-
dades para todos y todas. ¢/Qué€ hay
detrds de esta realidad?
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Desde hace algunas décadas, pai-
ses de America Latina y otras regio-
nes pobres del mundo estdn siendo
afectados por las transformaciones y
tendencias globales que orientan los
mercados y la economia mundial. En
particular, tres procesos caracteristi-
cos de los paises industrializados im-
pactan nuestras economias:

La concentracion de capitales que im-
plica la creacion de grandes empresas
y transnacionales en torno a las cuales
estd girando la economia mundial por
el manejo que tienen de los recursos
y factores de produccion disponibles,
lo cual afecta los mercados y econo-
mias locales.

La competencia econdmica entre los
tres _grandes centros de produccion:

La comunidad europea, Estados Uni-
dos y Japdn, con sus paises satélites;
estos centros se encuentran constan-
temente en lucha por el control de los
mercados, haciendo de nuestros pai-
ses lugares para la confrontacion.

El acelerado procesc de innovacidn
tecnoldgica: denominado revolucicn
cientifico- tecnoldgica o “globaliza-
cion”, que se extiende a las ramas de
la produccicn y servicios y modifica
de manera sustancial el trabajo y la
fuerza laboral.

Este fendmeno ha debilitado las fun-
ciones de los estados y aumentado
el poder de las transnacionales que
han modificado la economia mundial
poniéndola a su servicio. Esta dind-
mica global propicia una vida consu-
mista que nos lleva a desear lo que
no necesitamos y a carecer de lo que
realmente precisamos. Se globaliza el
deseo desde el afan de aumentar y
uniformizar el consumo sin tener en
cuenta nuestras diferencias culturales
y necesidades reales.

Frei Beto, citado por Quintanilla et al.
(2007), menciona cuatro tipos de eco-
nomias que se entrecruzan dentro de
la economia globalizada:

La economia de superfluidad: promo-
vida por la publicidad y el avance tec-
nolégico. La publicidad invade todo
el universo psiquico a través de las

marcas; se invierte la relacion persona
~ mercancia, déandole valor a los com-
pradores y no a las mercancias.

La economia de las carencias: donde
la mayor parte de la poblacién sobre-
vive y carece de condiciones dignas
para vivir.

La economia de la opulencia: carac-
terizada por pequefios grupos que
manejan las transnacionales; idolatran
el dinero, lo ponen como unico rec-
tor de su vida y controlan el juego de
poder, permitiendo que la economia
dirija las acciones politicas.

La economia de suficiencia: nacida
como una alternativa a las anteriores,
que busca asegurar a cada ciudadano
los derechos bdsicos a la alimentacion,
salud, educacion, vivienda, trabajo,
cultura, recreacicn e informacion.

La Economia Solidaria

La Asociacion Uruguaya de Empren-
dimientos de Economia Solidaria defi-
ne el concepto de Economia Solidaria
como: “una forma de hacer econo-
mia en sus diversas manifestaciones
(produccion, distribucion, consumo
y acumulacién) con sentido solidario
y con actitud critica frente al mode-
lo de desarrollo que produce rique-
za y genera miseria, subordinando y
explotando el trabajo y la naturaleza.
Es una forma de demostrar que la
solidaridad y otros valores morales y
éticos explican numerosos compor-
tamientos socioecondmicos y dan
lugar a numerosas précticas alternati-
vas a las hegemonicas, con incidencia
en nuestros mercados. Estos valores
pueden estar presentes en numero-
sas prdcticas econdmicas de nuestros
mercados; sin embargo estan especial
y fundamentalmente presentes en el
llamado sector solidario de nuestras
economias” (2007).

La economia solidaria no se constru-
ye espontdneamente, es una decision
de quienes quieren asociarse para
enfrentar juntos su desarrollo y sus
propuestas de vida. No se posiciona
en contra de nadie: ni del mercado, ni
del gobierno, sino a favor de las per-



sonas. Busca el desarrollo integral de
un grupo, una comunidad y no solo
de individuos particulares. La econo-
mia solidaria, como alternativa a la
economia neoliberal, es un modelo
econdmico nuevo, completo e inte-
gral que se construye en lo local, des-
de abajo. Su estructura, la constituyen
comunidades organizadas en formas
colectivas de produccién, comerciali-
zacion y servicios.

Los principios de la economia solida-
ria son:

Priman las personas sobre el capital.
Libre adhesion.

Organizacion democrstica realista.
Autonomia de gestion e independen-
cia frente a los poderes publicos.

El capital es medio e instrumento.
Desarrollo equilibrado internacional,
nacional y local.

Propicia la educacion de las perso-
nas.

La Economia de
Solidaridad

Luis Razeto nos propone un término
mds apropiado: Economia de Solida-
ridad. Segtn €l, es habitual pensar
la economia y la solidaridad como
partes de diferentes preocupaciones
y discursos, lo que lleva a conside-
rar que la solidaridad permite aliviar
algunos defectos de la economia,
subsanar vacios generados por ella o
resolver ciertos problemas que no ha
podido superar. Se tiende a suponer
que la solidaridad es secundaria a la
economia y que aparece una vez €sta
haya cumplido su tarea y terminado
su ciclo, es decir, una vez los bienes
y servicios hayan sido producidos y
distribuidos; luego de la produccion,
distribucion y acumulacion, llega el
momento de la solidaridad para com-
partir y ayudar a los que resultaron
desfavorecidos o no pudieron satisfa-
cer sus necesidades.

En cambio, lo que sostiene la Teoria
Econdmica Comprensiva es que la so-
lidaridad se tiene que introducir en la
economia misma, tiene que operar y

actuar en las diversas fases del ciclo
econdmico, es decir, en la produc-
cion, circulacién, consumo y acumu-
lacion. Ello implica producir, distribuir,
consumir, acumular y desarrollar con
solidaridad. Por lo tanto, lo que se de-
nomina Economia de Solidaridad no
consiste en un modo definido y Gnico
de organizar unidades econémicas,
sino mds bien en un proceso multifa-
cético por el cual se incorpora la soli-
daridad en la economia.

Pero la expresion Economia de Soli-
daridad” no identifica un tipo particu-
lar de empresas sino una diversidad
de ellas que, presentando diversas
formas organizativas y Iogicas opera-
cionales, comparten una misma racio-
nalidad sectorial. Luis Razeto, en su
conferencia “Los caminos de la Eco-
nomia de Solidaridad: hacia una nueva
civilizacién latinoamericana”, mencio-
na que la economia de solidaridad es
un proceso multifacético en el que
confluyen diversos caminos por los
cuales transitan variadas experiencias
e iniciativas sociales que comparten la
racionalidad de la economia solidaria.
Estos caminos son:

1. El camino de los pobres
v excluidos, configurando una

economia popular solidaria.

2. El camino de los trabajadores,
configurando entre ambos
niveles una economia del trabajo
sofidario.

3. El _camin la_promocion
social que configura una economia
de donaciones y  servicios
solidaria.

4, El camino de la participacion
social, configurando una economia
local y comunal solidaria.

5. El camino de la accion
transformadora v del desarrollo
alternativo, configurado clerta
perspectiva de desarrollo
alternativo solidario.

6. El camino de las tecnologias
apropiadas y del desarrollo local,

que contribuye a configurar
tecnologias de economia solidaria.

7. Elcaminodel Cooperativismo,

la Autogestion v el Mutualismo, que
constituye una auténtica economia

cooperativa y  autogestionada
solidaria.

8. El camino de la ecologia v del
desarrollosustentable queconfigura

e incrementa la busqueda de una
economia ecolégica solidaria.

9. El camino de la mujer v el de
la_familia desde donde podemos

hablar de una economia familiar
Y de una economia de género
solidarias.

10. El camino de los pueblos
originarios, constituyendo
verdaderas economias indigenas
sofidarias.

11. El camino de las busquedas
espirituales y religiosas, que han
venido configurando economias

budista,  hinduista,  cristiana,
solidarias.
389 Porque lo fundamental es [a vida



GESTION

Comparacion entre

economia capitalista y economia solidaria

CAPITALISMO ECONOMIA SOLIDARIA
OBJETIVOS Obtener ganancias individuales a Satisfaccion de necesidades materiales y no materiales
partir de la competencia. de las personas.
Producir mercancias a bajo costo. N ' A
. Producir para satisfacer necesidades de las personas.
Producir lo que se vende, no lo que ! .
e Na———— Las personas se emplean en trabajos que propician el
PRODUCCION : E desarrollo de sus capacidades creativas y laborales.
Bajar costos, disminuyendo la mano h ) oW
. . Respeto por el medio ambiente, reutilizando,
de obra y bajando los salarios. - A
reciclando y reduciendo.
Se busca vender al precio més a A M —
I?us : gerallk c i Se busca la distribucion equitativa.
posible sin perder la clientela. . :
. Se da preferencia a los productos locales, regionales y
! Se compite por los mercados, nacionales
DISTRIBUCION | independiente de las necesidades ’ g .
Se paga el precio justo a los productores por su trabajo.
reales de los compradores. .
. " Los envases de los productos se hacen biodegradables
Se hacen productos llamativos, sin .
; ] ) o reciclables.
importar sus impactos ambientales.
Mds alld de la adquisicion de los productos, se
CAMBIO Hay una relacién de adquisicion de la | establece una relacion méds cercana entre productores y
mercancia: producto por dinero. consumidores. Interesa valorar el trabajo, la identidad y
cultura de los productores
Los consumidores b n el mds bajo . .
. A =Ca ) El consumo deja de ser basado en la publicidad para
precio, independiente de lo que se e ; o
volverse solidario; se busca la satisfaccion personal y la
CONSUMO pague a los productores. Cuando no . h -
. . promocicn de los valores culturales y el bien vivir de
hay dinero, la calidad del producto
otras personas.
pasa a segundo plano.

Adaptado de Quintanilla R. et al. La verdadera economia, “La Economia solidaria”

Como lo menciona Quintanilla et al.
(2007), “ante las dificultades cotidia-
nas de supervivencia, {...) podemos
estar tentados a aceptar una estrate-
gia de adaptacion a la globalizacion,
en que la economia solidaria se re-
duciria a un tercer sector de supervi-
vencia de los mds pobres, sin poner
en duda las Iégicas dominantes de la
globalizacidn neoliberal, y el desarro-
llo de mercados financieros”.
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Construyendo experiencias
de mercado local hacia

el fortalecimiento de una
Economia de la Solidaridad

La construccion de una economia
que responda a las necesidades de
las personas y no a los intereses del
capital nos llevd, como movimiento,
a transitar por el mercado justo, los
sellos de garantia y la conformacion
de redes de consumidores. Aunque el
desarrollo no ha sido simultdneo en
todos los paises de America Latina,
hay experiencias que nos muestran
posibles caminos a seguir y otros a
evitar en nuestro propdsito colectivo.



El comercio justo y los
sellos de garantia

El comercio justo es una alternativa al
comercio tradicional; ofrece a los pro-
ductores vias para comercializar sus
productos, teniendo en cuenta crite-
rios econdmicos, valores sociales y
aspectos ecoldgicos. Busca disminuir
el nimero de intermediarios entre
productores y consumidores, pagar
los productos a un precio adecuado
con el fin de mejorar el ingreso de
los productores, asi como posibilitar
el desarrollo de practicas socialmente
responsables entre las organizaciones
que emprenden un circuito comercial.
Igualmente, pretende que los pro-
ductores se comprometan a trabajar
con prdcticas que respeten el medio
ambiente y las normas laborales, con
la oferta de productos de buena ca-
lidad.

Este tipo de comercio, que nacié hace
mds de tres décadas, no tiene los mis-
mos criterios en todos los paises. Ini-
cialmente se planted para el estable-
cimiento de intercambios sur-norte y
fue adoptado en paises del sur como
alternativa del comercio convencional
capitalista. Los criterios principales
que comparten las asociaciones que
promueven el comercio justo son:

¢ QGarantizar un salario
justo para los productores.
* Las organizaciones productoras
deben destinar parte de los beneficios
a las necesidades basicas de las
comunidades: salud, educacion,
vivienda, formacién laboral.
¢ Entre la empresa importadora y los
productores se establece una relacién
comercial a largo plazo y se garantiza
parte del pago por adelantado.
* Se evita la explotacion infantil
(diferente al trabajo infantil).
¢ Se promueve la participacion en la
tomadedecisionesy el funcionamiento
democrético de las organizaciones, la
igualdad entre hombres y mujeres y
la proteccién del medio ambiente.

A nivel internacional, las tiendas de
comercio justo comienzan a configu-
rar redes, como la FLO (Fairtrade La-
belling Organizations) que congrega
comercializadoras y realiza campanas
mundiales a favor de este tipo de co-
mercio.

En el marco del MAELA, las organiza-
ciones campesinas priorizaron la pro-
duccién para el mercado interno mds
que para la exportacidn, a pesar de
que en muchos paises los productos
exportables tuvieron gran acogida. En
Antioquia, esto llevo a la construccicn
de estrategias de mercado como el
sistema de Mercado Ecoldgico y So-
lidario de la RECAB, la Red de tiendas
del distrito agrario del Oriente Antio-
queno, el Mercado Verde de CORAN-
TIOQUIA, la tienda CERES y Ila tienda
COL y FLOR, experiencias que avan-
zan en la consolidacion de mercados
ecoldgicos. Muchos otros procesos se
desarrollan en el pais a través de mer-
cados campesinos. El mayor reto para
todas estas iniciativas ha sido conci-
liar la produccidn con la demanda de
los consumidores, lo cual ha llevado
a buscar apoyos econdmicos para
asegurar la existencia de las tiendas
alternativas.

A nivel local, las redes han tenido nu-
merosos obstdculos: por un lado, los
productores no siempre valoran los
beneficios de la ayuda mutua y de
la colaboracion y muchas veces han
mantenido malos hdbitos de compe-
tencia. Del lado de los consumidores
no existe claridad en como ser un
consumidor responsable; las organi-
zaciones que apoyan la formacién y
la distribucion de los productos, “los
mediadores-facilitadores sin  dnimo
de lucro” como los llama Quintanilla
et al., se confunden aun con la inter-
mediacién; hay escaso o nulo conoci-
miento de la funcion del sobreprecio;
falta confianza en la garantia de cali-
dad de los productos.

Los sistemas de garantia se hacen
necesarios cuando los consumidores
no conocen directamente a los pro-
ductores ni los sistemas productivos
que manejan. En el dmbito internacio-

nal, el comercio justo y la produccién
ecoldgica comenzaron a apoyarse en
procesos de certificacion de tercera
parte a través de sellos que garanti-
zaban a los consumidores la calidad
de la produccion. Pero la necesidad
de vender llevo a las organizaciones
a tener varios sellos en sus productos,
lo que, en lugar de facilitar las ventas,
empezd a confundir a los consumido-
res. Por otra parte, la adquisicién de
estos sellos y certificados aumentac
los gastos de los campesinos que no
siempre contaban con los recursos
necesarios y requirieron de apoyos
externos para obtenerlos.

A nivel nacional, las organizaciones
que acompainan a los productores
construyeron avales de confianza para
respaldar a los productores que no
obtuvieron los sellos o a los que opta-
ron por los mercados nacionales. Es-
tos procesos alternos a la certificacion
de tercera parte se denominan Siste-
mas de Garantia Participativos (SGP).
Existe actualmente en America Lati-
na un sinnimero de organizaciones
que estdn trabajando en la garantia
de la produccidn ecoldgica; muchas
de estas experiencias pasaron de ser
locales a nivel de municipio, a ser re-
conocidas por los estados nacionales
como garantes de la calidad ecoldgi-
ca, como en el caso de Brasil, Costa
Rica, Bolivia y Peru, entre otros.
Actualmente, el MAELA y otros mo-
vimientos latinoamericanos como el
GAICI-HIFOAM estdn trabajando a la
construccion de un aval de confianza
para los paises de la region.

Desde MAELA Colombia, se estd
buscando el reconocimiento de una
reglamentacion nacional como instru-
mento que garantice la produccién in-
terna. Pero solo si se logra unificar las
diferentes iniciativas de SGP e involu-
crar a los consumidores en una bus-
queda comun, se podrd avanzar ha-
cia la consolidacion de una propuesta
Unica y obtener la incidencia politica
suficiente para que se incorporen los
SGP en la normativa nacional.
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El papel de los consumidores
en la construccion de

un Mercado Justo y una
Economia de la Solidaridad

Inicialmente, el movimiento social se
enfocG en fortalecer las actividades
productivas de los campesinos, orien-
tadas hacia la agricultura ecoldgica;
cuando ya se obtuvieron excedentes
se inicid un trabajo con los consumi-
dores, con el fin de dar mayor impul-
so a los mercados locales y generar
una mayor aceptacion de los produc-
tos ecoldgicos. Se hizo necesario sen-
sibilizar a los consumidores sobre las
ventajas de consumir alimentos eco-
logicos, con el fin de que valoraran su
precio diferenciado, que generalmen-
te es mayor al precio de los productos
convencionales.

Silvia Wu Guin (2010) realizé un diag-
ndstico de la realidad del consumidor
peruano, la cual se puede extrapolar a
los demds palses de America Latina;
encontrando que:

* Todos somos consumidores,
pero tenemos minimo poder de
decisién sobre lo que nos afecta.
¢ La alimentacion y la salud se han
convertidoenmercanciasy, comotales,
se priorizan los intereses comerciales
y las ganancias, descuidando la
calidad del producio en cuanto a su
capacidad de nutriry devolverla salud.

¢ La informacion no sélo es
escasa, también es tendenciosa,
maliciosa e inescrupulosa.
* Los productos naturistas han

alcanzado un gran éxito comercial
gracias al intenso mercadeo,
pero confunden a la poblacion.
¢ Los alimentos ecologicos, mas
sanos y nutritivos, son conocidos
y comprados por una minoria.
Ante este panorama, Wu Guin iden-
tificé tres retos para la construccion
de organizaciones de consumidores:
*  Mejorar la fluidez de informacién
veraz sobre los productos
ecolégicos, dénde adquirirlos y
cémo consumirlos adecuadamente.
* Respaldar la permanencia de los
pequefios agricultores ecoldgicos,
su cuiltura y sus recursos haturales,
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generando un circulo  virtuoso
de desarrollo sostenible con
comercio solidario y consumo ético.
* Contribuir a la construccién de
comunidades agroecolégicas y de un
tejidosocial positivoenarticulaciéncon
las organizaciones de consumidores.

En esta misma perspectiva, el MAELA
busca la formacion de una ciudadania
participativa, sana y feliz, con capa-
cidad de generar una corriente de
opinidn y conducta fundamentada en
el consumo responsable, y capaz de
influir en el comportamiento del mer-
cado para revertir la actual situacion
de inequidad hacia condiciones mds
justas y fraternas. Para lograrlo, el mo-
vimiento propone las siguientes lineas
de accidn, basadas en la experiencia
de ocho aiios de trabajo continuo con
los consumidores:

Difusicn e informacion: con €nfasis en
una alimentacion y nutricion saluda-
ble, fundamentada en el uso de pro-
ductos ecoldgicos y en un consumo
consecuente y €tico con el planeta, en
el marco del derecho inalienable a la
informacion veraz.

Sensibilizacion: para lograr el compro-
miso de un nimero cada vez mayor
de ciudadanos en la transformacion
de las pautas de un consumo que se
ha vuelto peligroso tanto para la salud
de la poblacion como para el equili-
bro de la naturaleza y del planeta. La
participacion decidida de los consu-
midores es vital para lograr cambios
de conducta en la sociedad y en las
politicas gubernamentales.
Organizacidn: es clave para coordinar
las iniciativas individuales alrededor
de objetivos comunes y generar ma-
yores impactos; asi, por ejemplo, se
pueden agrupar los consumidores en
torno a la organizacion de Comit€s de
Consumidores regionales y distritales
que luego participardn en el Sistema
de Garantia Participativo (SGP).
Articulacidn: es la etapa que sigue
a la organizacién de los Comités de
Consumidores Ecoldgicos; se expresa
a través de la articulacion al Sistema
de Garantia Participativo y de la co-
laboracion con diversos actores de
la sociedad civil, como por ejemplo

otras asociaciones de consumidores
de la localidad, con el fin de enfrentar
los abusos cotidianos a los consumi-
dores.

Vigilancia: se desarrolla paralelamente
a las demds lineas de accion, luego
de haber avanzado en la formacion
de consumidores informados, para
alertar a la sociedad civil sobre los
patrones de consumo a los cuales las
agresivas campahas publicitarias nos
condicionan.

Incidencia politica: es una linea de ac-
cion muy ligada a la vigilancia, pues
busca la generacion de instrumentos
legales que velen por los derechos de
los consumidores. Hasta el momento,
las iniciativas de los actores del movi-
miento agroecoldgico han permitido
avanzar en el posicionamiento de los
productos agroecoldgicos, pero el im-
pulso de politicas a favor de los con-
sumidores por los decisores politicos
debe generar impactos aun mayores y
a largo plazo.

Transitar por este camino debe llevar-
nos, como propone Euclides Mance
(2008), a “practicar el consumo como
mediacién del buen vivir”. Ello no
es un camino mecdnico; superar los
patrones de un consumo alienante y
dependiente y asumir un consumo
solidario, implica desarrollar una ma-
yor sensibilidad humana, adquirir con-
ciencia de los impactos econdmicos,
politicos, organizativos y ambientales
del consumo y comprender que €ste
no es el fin de la produccion, sino el
medio para lograr un buen vivir per-
sonal y colectivo. Sdlo asi’ se contri-
buird, cada uno en funcion de sus
posibilidades y de su singularidad, al
fortalecimiento del bienestar social y a
la preservacion de los ecosistemas.

Las redes colaborativas

Con el propdsito de avanzar en la re-
composicion de la economia campesi-
nay popular, hemos empezado a tejer
redes locales, nacionales y regionales;
es asi como mds de 400 familias se
articulan a la RECAB de Antioquia,



més de 12.000 al MAELA Colombia y
mds de 200 organizaciones al MAELA
continental. Como movimiento, estas
redes han aportado a la construccion
de pensamiento y propuestas, pero la
mayoria de las redes de intercambio
de productos siguen deficientes, pues
son relativamente escasas y de poco
alcance. Para superar estas debilida-
des, se viene construyendo en nuestro
pais la RED Colombiana de Comercio
Comunitario, la cual junta iniciativas
como REDESOL Antioquia, REDESOL
Colombia, Asociacion de Trabajo In-
terdisciplinario (ATl), AGROSOLIDA-
RIA, REDCOM, y busca configurar una
propuesta viable de comercializacion
para las organizaciones campesinas y
populares de Colombia.

Como lo menciona Mance (2008), la
construccion de redes de colaboracion
solidaria es una estrategia esencial
para la organizacion de una sociedad
pos-capitalista; implica la articulacion
de diversas unidades de produccion y
consumo en un movimiento recipro-
co de retroalimentacion, propiciando
la generacion de empleos e ingresos,
el fortalecimiento de la economia lo-
cal y poder local. Pero su crecimiento
dependerd de que los mismos exclui-
dos y un niimero siempre mds grande
de consumidores se comprometan a
adquirir los productos y servicios dis-
ponibles en ellas, desde prdcticas de
consumo solidario. De esta forma, las
redes de colaboracion solidaria posi-
bilitardn la transformacién cultural de
las sociedades donde se implanten,
desde una €tica y una vision del mun-
do antagonicas al neoliberalismo y al
propio capitalismo.

Este camino ya se ha iniciado, pero
es urgente seguir construyendo y for-
taleciendo alianzas y articulaciones a
nivel continental y mundial. Concor-
damos con el Instituto Filosdfico de
la Liberacion que plantea a través de
Euclides Mance: “Cuando las redes lo-
gren el fortalecimiento econdmico y
se consolide el movimiento, conser-
vando los principios de intensividad,
extensividad, diversidad, integralidad
y asociacion, tendremos el poder su-
ficiente para promover una revolucién

politica, asumiendo el control de los
gobiernos a traves del fortalecimiento
de la democracia, y para iniciar una
revolucién cultural que influya prin-
cipalmente en la socializacion y pro-
duccion de conocimientos cientificos
y tecnoldgicos, la difusion de una
nueva €tica centrada en la colabora-
cion solidaria con el objeto de promo-
ver las libertades publicas y privadas,
la difusion de una nueva politica, la
difusion amplia de prdcticas artisticas
que promuevan la libre expresion y la
utilizacion de mecanismos variados
de comunicacién por parte de la so-
ciedad.”

A manera de conclusion

El desarrollo econémico va mas alld
del fortalecimiento de los mercados
locales e implica la construccion de
una nueva sociedad donde tengamos,
como productores y consumidores,
mayores articulaciones y alianzas, don-
de construyamos propuestas de vida
conjuntas basadas en la recuperacion
de principios solidarios y en la crea-
cion de redes colaborativas para posi-
bilitar un mejor vivir y transformar los
modelos economicos actuales. Es en
estas perspectivas que se estdn orien-
tando los trabajos y apuestas econd-
micas del Movimiento Agroecoldgico
de Ame€rica Latina - MAELA.
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