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“Creo que toda la deriva medidtica a la que asistimos en la actualidad, desde =
el telediario a Gran Hermano, pasando por el turismo de masas, la pasion por
el deporte o los parques temadticos, se basa en la idea de experimentar con
emocion cualquier cosa que se pueda compartir. Compartir la experiencia es
compartir la emocién. Creo que esta tendencia va a predominar sobre la de
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Los parques temdticos comprenden
muy diversas aplicaciones del uso ma-
sivo de los espacios para la promocion
y realizacion de actividades especificas.
De acuerdo a su definicion en la Ley
1225 de 2008, “su principal caracteristi-
ca se centra en el manejo de su entorno
o ambientacion que tiene un cardcter
muy definido. Son comunes el mane-
jo de temas como sitios geogréficos, la
prehistoria, cuentos infantiles y épocas
de la Historia, entre otros”. Una de las
drea de gran potencial de desarrollo
temdtico es la mineria, por las posibi-
lidades que ofrece para la recuperacion
de dreas degradadas por su practica; la
potenciacion de los territorios mineros
como dmbitos para el desarrollo tecno-

 adaquirir objetos o conocimientos”.
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logico y la construccion de identidad de
la poblacion en estas zonas.

Por su parte, los parques recreativos
presentes en todas las ciudades del
mundo, son concebidos y operados, en
todos los casos, para satisfacer la nece-
sidad humana de recreacion en una so-
ciedad cada vez mds urbanizada, donde
las exigentes condiciones laborales y la
fragmentacion de los territorios limitan
severamente la disponibilidad de tiem-
po y los recursos que demanda la sa-
tisfaccion adecuada de esta pulsion bio-
logica.



En el presente articulo se comparten,
desde la experiencia vivenciada por el
equipo de Coyote Entretenimiento, los
fundamentos que estimulan la cons-
truccion de los parques temadticos de
diversiones y se exploran, desde esta
perspectiva, algunas aplicaciones para
la solucién de diversos problemas so-
cioeconémicos endé€micos desde una
concepcion comprometida con el hu-
manismo y el desarrollo integral de las
comunidades.

La Iudica: clave para la
salud y el incremento del
rendimiento laboral

Lo ideal para la salud psicofisica, segun
han concluido muiltiples investigaciones
sobre la necesidad humana de la re-
creacion, es mantener el equilibrio en la
distribucion del tiempo, aplicando dia-
riamente la Ley de los tres ochos, con-
sistente en dedicar cada dia igual mag-
nitud de tiempo (ocho horas) a las ac-
tividades laborales, a la recreacion y al
descansc que solo aporta el disfrute de
dormir. Lo contrario a la aplicacion de
esta ley es la realidad cotidiana de la in-
mensa mayoria de adultos: las jornadas
de trabajo son extenuantes (diecis€is o
mads horas) y el tiempo que demanda la
recreacion se invierte en atender otros
asuntos paralelos al trabajo como pre-
parar y consumir los alimentos o movi-
lizarse de un sitio a otro. Siempre falta
tiempo para leer, caminar, ver cine, vi-
sitar los parques y jugar, entre otras ac-
tividades que se deberian realizar para
conservar el equilibrio fisico y mental.

Tras reconocer el grave impacto emo-
cional que genera la insatisfaccion de
la necesidad de la recreacion, muchas
empresas hoy son conscientes de que a
los empleados se les debe brindar ese
espacio y han reconfigurado sus luga-
res de trabajo y oficinas como zonas
ludicas donde pueden alternar las exi-
gencias laborales con el disfrute de un
sano esparcimiento. Un ejemplo cladsico
es la empresa Google, cuyas oficinas
tienen la forma de de pubs, amobladas

REVISTA AMBIENTAL.

con hamacas y dotadas de televisores
y juegos (video juegos, tenis de mesa,
entre otros). En otras instituciones, la
rutina diaria estd matizada por pausas
activas a trav€s de juegos con pelotitas
de espuma. Algunas organizaciones in-
cluyen en los procesos productivos de
sus empleados, la realizacion de cursos
en un campo de paint ball o la emocion
de pasar unas cuerdas. En China, la sies-
ta es necesaria para poder comenzar la
segunda jornada del dia y en Espafia,
la duracion del trabajo diario es de seis
horas y el tiempo para el almuerzo se
extiende a tres horas.

Una constatacion local de lo enunciado
es la vivencia de un grupo de ejecutivos
que semanalmente realizan una cabal-
gata en la cual disfrutan de los paisajes,
amenizada con la musica provista por
un equipo de sonido transportado a la
grupa de un jumento —una moderna
burroteca-; al preguntarles queé hacen
en plena jornada productiva por esos
lares, respondieron que cada semana,
con puntual regularidad, salian de la ofi-
cina a cabalgar por tales lugares, puesto
que ese hdbito les permitia mejorar su
rendimiento en la empresa.

La conclusion de estos ejemplos, a dife-
rencia de lo que siempre opinan muchos
jefes que confunden ocio con pereza o
la dialectal locha, es que la producti-
vidad se puede incrementar cuando el
empleado diversifica las labores diarias.
Por ello, es necesario que de manera
consciente se identifiquen, establezcan
y cualifiquen estos espacios o se pro-
gramen otras alternativas, como la de
propiciarles a los trabajadores, en ho-
rario laboral, la realizacion de diversos
cursos o actividades recreativas.

Con ejemplos como el de Google en
sus espacios laborales matizados con
juegos, se demuestra que la tendencia
en la modernidad es lograr que la ofi-
cina y la actividad laboral dejen de ser
ese espacio coercitivo donde se realiza
la materializacion terrenal de lo conoci-
do como la condena biblica al trabajo;
todo lo contrario ocurre cuando se le
dice al empleado: estar aqui es diverti-
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do, porque cuenta con lo necesario para
su esparcimiento y la creatividad. Lograr
este propdsito es dificil, pero con segu-
ridad el trabajo puede convertirse en un
hobby muy productivo si su realizacion
se asume con pasion.

Otro ejemplo que ilustra lo planteado es
la deslumbrante e inagotable creativi-
dad de los nifos, quienes se concentran
tanto en lo que hacen que reafirman una
y otra vez el conocido aserto “nada hay
mads serio que un nifio jugando”, pero,
{por qu€ los infantes disfrutan de este
don? La respuesta mds aceptada indi-
ca que expresan esta capacidad porque
estdn inmersos en la Iudica del jue-
go. Consecuentes con esta situacion,
los adultos, que como humanos estan
condicionados por la misma evolucion
del ser, deberian habilitar los dmbitos y
costumbres a espacios que alimenten la
creatividad, debido a que al entremez-
clar la ludica con el trabajo, se logra que
las instancias de entretenimiento renue-
ven la capacidad creativa que todo ser
humano experimenta en su nifiez; vale
decir, se reactiva el nifio que se tiene
dentro y que con 16 horas de trabajo
diario no cuenta con la oportunidad de
manifestarse y expandirse. La invitacion
es, pues, a proceder con madurez, pero
conservando la capacidad creadora de
ese nino.

De este modo, aprovechando el ocio,
se posibilita la solucion de innumerables
circunstancias que frenan el rendimiento
laboral o desmejoran la toma de deci-
siones criticas en asuntos financieros o
de cualquier otro tipo. Porque, como se-
guramente lo ha experimentado quien
lee este texto, los mejores y mas espon-
tdneos momentos de creacion ocurren
precisamente cuando no se estd estre-
sado en la oficina cumpliendo un horario
regular; estos maravillosos trances lle-
gan en el disfrute de la tranquilidad; se
esparcen con el regocijo de la placidez y
sin ninguna obligatoriedad; surgen con
el juego intrinseco de algun deporte y
en el tiempo de la recreacion. En esas
circunstancias, de manera despreveni-
da, surge la respuesta a esta o aquella

obligada inquietud laboral o familiar que
interrumpia la paz de la conciencia.

Y en este punto especifico es que se
constata la enorme eficacia de los par-
ques recreativos como espacios que le
posibilitan al ser humano adulto la cas-
cada de emociones que lo obligan a no
pensar como usualmente acontece en
la cotidianidad; posibilitandole el reen-
cuentro con el nifio interior que estimu-
la poderosamente su creatividad y la
apertura de horizontes, sin limitaciones
racionales ni sociales sobre si se puede
hacer o lograr lo creado mentalmente.
Un momento relajante en un pldcido
parque también le puede servir a un es-
tresado empresario para resolver en dos
horas —ojala saboreando helados o cho-
colates— un grave problema o simpli-
ficar un asunto a tratar al siguiente dia.
Esta vivencia obviamente tambi€n pue-
de diversificar las opciones de un joven
Y sus amigos, que sdlo contaban con la
opcion “recreativa” de consumir licor o
alucindgenos.

Esncesario en este punto, formular una
invitacion a identificar y analizar el mo-
mento en el que han surgido sus mejo-
res ideas en cualquier tema. Las perso-
nas que tienen hijos, por ejemplo, ma-
nifiestan que sus momentos mds crea-
tivos han sido aquellos cuando estdn
en su incomparable compaiiia, debido
a que es cuando son mds felices. De ahi’
que en el retorno al estado interior de
la nifiez estd la clave para mantener una
compaiia exitosa, para lograr que los
empleados estén contentos, para tener
€xito en todo lo atinente a la solucion de
los problemas cotidianos.

Para tener incluso referentes artisticos y
académicos puede citarse lo estableci-
do en la filosofia de F. Nietzsche (1844—
1900), que marco el pensamiento con-
tempordneo con su planteamiento sobre
las etapas de la transformacion del hom-
bre normal hasta liegar al superhombre,
es decir, al estado de un nifio, de un
danzarin y que implican el estado del
Ledn —o la ruptura con todo lo estable-



cido —-, para luego atravesar el desierto
—la situacion del camello-, significan, en
t€rminos del poeta franc€s Jean Arthur
Rimbaud, recobrar la inocencia. O como
decia Pablo Ruiz Picasso, “un buen crea-
tivo debe tener algo de nifio”y “yo a los
quince afios dibujaba como Rafael, pero
me tardé toda una vida para aprender a
pintar como un nifio”.

En sintesis, y hablando de creatividad y
de realizacion de suenos que obligan a
invocar el poder creativo y la carencia
de limites del espiritu infantil, lo que Co-
yote Entretenimiento hace con los par-
ques es re-creacion, por tanto lo que en
realidad se lleva a cabo es fomentar la
creacion, ya que los parques le aportan
a los seres humanos que los visitan, la
posibilidad de crear y de creer, porque
el poder de la creacion reside precisa-
mente en creer que si se puede. Y con-
secuente con ello, producimos este tipo
de parques para ampliarle a las perso-
nas las posibilidades de encuentro y la
creacion de soluciones a sus problemas;
para aportarles horizontes de amplitud
alternativos a las limitaciones que, se-
gun Cornejo, expresan el inconscien-
te colectivo para decir no y no al nifio
creativo, frustrando asf los suenos.

Los parques: constituyentes
de la construccion de la
vida publica y la paz de la
colectividad

Los parques recreativos y temdticos
constituyen una forma pacifica y crea-
tiva para que las personas puedan re-
conocer y vivir sus miedos, disfrutar sus
emociones y descargar sus tensiones.
De ese modo, el colectivo beneficiario
cuenta con una opcion mds creativa y
constructiva de enfrentar o transformar
las pulsiones violentas internas y exter-
nas que configuran la vivencia del espi-
ritu individual y colectivo. Puesto que
simplificando los postulados de Sig-
mund Freud, los seres humanos se ven
movilizados por dos fuerzas interiores
antagonicas y complementarias: Eros
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(pulsion sexual que multiplica la vida) y
Thédnatos (pulsion natural que impele a
la muerte); y cuando Thdnatos domina
en demasia es porque Eros estd abati-
do y aprisionado; la violencia, entonces,
fluye por algun lado, contra el mismo
cuerpo o contra los demads seres.

De ahi que, en la concepcion inheren-
te a un parque recreativo o temadtico
siempre hay una vision pedagdgica de
construccion de paz colectiva. Y en el
caso de las dreas mineras, estén o no
degradadas, estos espacios son claves
para recuperar a los seres degradados
por esta actividad y para dignificar a las
colectividades que habitan estos territo-
rios. Por ello, en tales espacios, jsi que
son necesarios los parques!

Estos espacios tambi€n son fundamen-
tales para cambiar la cultura de la re-
creacion basada enteramente en la con-
cepcion de que se trata solo de salir por
la noche en la ludica de la rumba. Con
los parques de diversiones se diversifi-
can en los pueblos y ciudades las uni-
cas opciones recreativas representadas
en la cantina, la discoteca, el billar, el
parque municipal o la institucion edu-
cativa en el caso de la poblacion infanti
y juvenil, multiplicandose los estimulos
positivos a la creacion y re-creacion de
ideas.

Por lo tanto, para Coyote los parques
temdticos de diversiones son una
excelente alternativa para mejo-
rar el equilibrio integral y fun-
cional de las personas y, por
ende, generar mds paz y sa-
lud al satisfacer con ludica
la necesidad fundamental
de la recreacion y propiciar
momentos de relajacion
en los cuales las personas
tienen la opcion natural de
producir ideas que indudable-
mente van a contribuir a mejo-
rar la calidad de sus decisiones.
El resultado final es el incremento
de la calidad de vida de las poblaciones
y el crecimiento de la productividad de
los territorios.
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La creacion de parques o la
forma de realizar suenos

En contradiccion con lo que piensan
muchas personas, los suefios se pueden
hacer realidad cambiando el esquema
mental que se tiene como consecuencia
del proceso cultural de aprendizaje.

El esquema mental vigente se expresa
en la afirmacion: “Cuando sea grande
Yy tenga dinero, voy a ser feliz”, pero la
realidad es otra debido a que en primer
lugar se debe ser feliz para poder adqui-
rir lo que se busca, incluyendo el aspec-
to monetario. Por lo que vale preguntar-
se, JComo hacer que las cosas se hagan
realidad? En realidad lo bdsico es tener
la idea, creer en ella y luego buscar los
medios para realizarla. Por lo general el
universo convalida las iniciativas que te-
nemos y €ste mismo empieza a proveer
cada uno de los elementos necesarios
para la produccion de un suefio.

De ello se concluye que bdsicamente
se necesita encender esa chispay tener
esa pasion de que las cosas se van a dar;
una muestra de ello es el parque El Tre-
bol que comenzd con una idea de uno
de los socios de Coyote Entretenimien-
to y luego realizaron ia gestion de su
creacion sin limitarse por asuntos como
el de no contar con propiedad sobre la
tierra ni dinero para un parque de esas
caracteristicas. Lo cual no obvia que es
necesario efectuar una planeacion que
permita lIdgicamente obtener el capital,
para adquirir la tierra y construir el par-
que proyectado. ’
iSi! Los suehos se hacen realidad cuan-
do se pone la meta y se determina lo
que se quiere hacer; se decreta que el
sueflo se cumple, pase lo que pase; se
tiene la conviccion en todo lo que se
quiere hacer y se hace lo requerido para
poder lograr lo que se quiere. Para Co-
yote Entretenimiento, la filosofia se ha
centrado en el lema “que nada ni nadie
te despierte de tus suefios”. De esta
manera hay que cambiar esa dindmica
mental que siempre afirma que se tiene
que tener plata para poder hacer algo;
inol, la idea es hacer algo para tener lo

que se anhela. Y esto tambi€n significa
abolir la vieja y popular costumbre de
sacar excusas para todo.

Expresado de otra manera, para volver
realidad los suefios es suficiente con ar-
monizar los actos de escuchar y decre-
tar la propia palabra; actuar sobre ese
decreto y llevar a cabo la ejecucion de
la obra decidida. Es decir, empezar, con-
tinuar, realizar y, de esa forma, se van
transformando las circunstancias; to-
mando como inspiracion a la cotidiani-
dad, normalmente no se dice ni piensa
“voy a tratar de bafiarme”; simplemente,
se hace o lleva a cabo la accion. Lievado
al caso de un gran parque, no se trata
o se intenta hacerlo, simplemente, se
hace.

Para ello, hay que reconocer que en
cada sujeto hay una fuerza interior, una
chispa que vuelve los suefios realidad,
siempre y cuando cuente con las mu-
chas cosas que se necesita para ello.
Tal y como se puede ejemplificar en el
caso del fuego que se obtiene cuando
la chispa que surge de la friccion de dos
palitos prende la pajita o el combusti-
ble dispuesto para que surja la llama. Es
entender, como decia Walt Disney, que,
independientemente de lo que se pro-
yecte o realice, no se estd solo; “td eres
un grupo”, y esto es fundamental para
realizar los suefios.

Los parques tematicos:
mecanismos efectivos

para construir identidad
colectiva y socializar saberes
especificos

Los parques temadticos de diversiones
son escenarios privilegiados para favo-
recer el aprendizaje de muiltiples sa-
beres a travé€s de la pedagogia basada
en la recreacion y la lidica; y pueden
potenciar poderosamente caracteristi-
cas relacionadas con el tema o los sub-
temas derivados de la base conceptual
del parque.

Si se tratara de un Parque Minero, son
pocos los referentes que se tienen acer-



ca de este tipo de actividad, de las ca-
racteristicas pertenecientes a un nivel
de vida que poco acceso tiene a la so-
ciedad; el contacto puede centrarse solo
a los grupos segmento que desarrollan
actividades relacionadas con la mineria
y el comercio de la misma.

Los medios de comunicacion, los men-
sajes publicitarios y demads pueden crear
referentes que en ocasiones alcancen
a desconceptualizar las nociones que
pretendan transmitirse. Es el caso de
una marca famosa de cerveza que enal-
tece a los mineros como héroes, pero
tambi€n puede generar una imagen que
no siempre se interpreta correctamente
por el receptor, los detalles y la infor-
macion se canaliza mejor si se compar-
te, se permite la posibilidad de recorrer
temdticamente un escenario que reuna
el estilo de vida, la razon de ser, el pen-
samiento, la cultura, el ambiente, el
conjunto integral de lo que significa ser
minero. Desarrollar el concepto en un
lugar que permita al espectador la po-
sibilidad de sentirse minero, de estar en
los zapatos de otro... de vivir el rol de
un oficio, de una vida... de esta forma,
con toda seguridad, las personas que
conozcan en un parque minero todo
lo que se asocia a esta actividad, van a
decir a la salida del sitio: jqué€ valientes
mineros!; jlos mineros son h€roes que
trabajan en condiciones adversas para
suministranos los diferentes minerales
de los que depende el desarrollo y el
bienestar de la sociedad!

Cuando no se realiza una adecuada so-
cializacion de esta actividad productiva,
prima el desconocimiento sobre la vida
de estas personas y se popularizan pre-
juicios, por ejemplo, asociados a que
no se lavan la cara porque su cultura de
vida es la de la suciedad y todo lo que
se asocia con esta prdctica nociva para
la salud (es el caso de la novela Cora-
z6n de Edmundo D’ Amicis)..y asi se
va tramando mds que la historia de una
realidad un referente mitico que puede
convertirse en una apreciacion popular
sobre una funcion laboral indispensable
para cualquier pais.

),
REVISTA AMBIENTAL E(vho

Dada la enorme eficacia pedagogica de
los parques tematicos, en tcdo el mun-
do se les utiliza cada vez mas como me-
dios economicamente autosostenibles
para dignificar una profesion; promover
con fortaleza el desarrollo de compe-
tencias tecnologicas empresariales en
una region; maximizar las bondades de
un territorio para la inversion internacio-
nal y construir identidad €tnica a la vez
que se concientiza a los visitantes sobre
los objetivos del pais.

Un parque temadtico, por lo tanto, es un
poderoso medio para enviar permanen-
temente un mensaje de cualquier tipo,
ya sea educativo, ludico o de orgullo
sobre la cultura nacional; es divertirse
aprendiendo, es explorar la
amplia gama de posibilida-
des que se presentan e
integrarlas al ritmo de
vida actual. Es conser-
var el aliento innato
de explorar el mundo
e interactuar en €l.

Para Coyote se hace
necesario construir es-
pacios a los que la gen-
te entre y olvide que tie-
ne preocupaciones, necesi-
dades y tareas que cumplir en sus
trabajos; para posibilitarles la vivencia
de experiencias transformadoras que las
lleven a comprometerse, por ejemplo,
con el gigantesco potencial que posee
Colombia, para que en vez de viabilizar
la destruccion del patrimonio colectivo,
se enfoquen todos los esfuerzos en el
propdsito de fortalecer la identidad plu-
riétnica; desarrollar integralmente las
regiones y convertir esta nacion en una
potencia econdmica, humanista y am-
biental de orden mundial.

Propuesta de un parque

tematico minero
La mineria es una fibra clave de nuestra
identidad nacional. Sus raices se profun-
dizan en el entramado cultural preco-
lombino; sus gestas se olvidan entre las
vicisitudes de la violenta formacion de
la nueva poblacion mestiza colombiana
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que fue configurada con la invasion—
conquista y afianzada en la colonia. Sus
logros estdan enterrados desde hace de-
cadas en la €poca republicana; y en la
actualidad, su presencia es ignorada y
desdenada. Y aun asf, un rasgo de nues-
tra identidad es la actitud rebuscadora,
persistente, tozuda e incluso irresponsa-
ble del minero tradicional, entre los cua-
les incluimos a los guaqueros.
En Colombia, hay varios ejemplos de
asociacion temadtica entre parques y
mineria como son la Catedral de Sal de
Zipaquird, monumental, colorida y con
la magia de la sal por doquier; el Museo
del Petroleo, en Barrancabermeja, y mu-
chas otras alternativas que podrian re-
lacionarse como espacios conceptuales
que desarrollan una temdtica, pero que,
de una u otra forma, podrian comple-
mentarse con otros conceptos y activi-
dades alternas que presenten la integra-
lidad entraiiada en un parque tematico.
Un ejemplo sobre como se populariza
un conocimiento es lo que se hizo des-
de Jurassic Park. Antes de esta iniciativa,
solo unos cuantos enterados sabia de
dinosaurios; actualmente, todo el mun-
do sabe como es un Tiranosaurio rex, y a
lo mejor lo aprendic comiendo crispetas
ante un filme de Spielberg.
En los parques, a diferencia de lo que
acontece en muchos escenarios educati-
vos, no se realiza la socializacion
de un saber invocando a la
memoria; esto se lleva
a cabo desde recrea-
cion, ya que como
afirma Alvaro Villa (el
guru colombiano en
el tema que trabajo
con Walt Disney) “la
educacion es la se-
gunda etapa después
de la recreacion”. Y en
los parques, si la persona
entiende y aprende algo con
lo que se le propicia, la calificacion es
muy positiva; al igual que si no apren-
did nada y solo pasé un momento de
fruicion.

El conocimiento y la manera como el ser
se lo apropia es totalmente valido; cada
cual utiliza la informacion de acuerdo
con las necesidades de aprendizaje que
tiene; al fin y al cabo, de todas maneras
genera referentes.

La diversion en un parque temadtico se
basa en que cada uno asume el rol se-
gun sus condiciones personales y gustos
particulares. Es fundamental, en el con-
cepto, definir las diferentes alternativas
de interaccion y que cada persona for-
me parte del reparto protagonico de la
pelicula y la sienta como si fuera propia.
Bien sea de profesion, cultura, historia,
ciencia, entre muchas otras tematicas, el
secreto estd en mostrar la realidad y fu-
sionarla con la fantasia de tenerla cerca,
inmortal, de facil acceso y, sobre todo,
que se apropie de ella, de su historia.

Los parques tematicos:
Excelente posibilidad
economica para la inclusion

y valoracion de territorios
Ahora bien, ademds del interes de dise-
flar y construir los parques como espa-
cios para educar a la poblacion de una
zona; estos espacios dindmicos tambi€n
son una excelente oportunidad econo-
mica para los empresarios. Como se
demostrs con la rapida realizacion del
Parque Trébol, donde cada uno de los
socios us el proyecto del parque como
catapulta para propdsitos tan diferentes
como: laboratorio de parques, escena-
rio ideal para promover un proyecto de
urbanizacion, desarrollo urbanistico y
generacion de espacio recreativo para la
poblacion. Lo que si tuvieron en comun
todos ellos, fue la certeza de que la in-
version realizada era segura y rentable
de manera sostenida.

Y ello, por que ademds de los valores
estéticos, los agregados pedagogicos y
las virtudes para fortalecer identidades
colectivas, los parques son una posible
fuente de ingresos para quienes hagan
parte del proyecto en cualquiera de las
modalidades de participacion; y en si-



multdnea, operan como un poderoso
promotor del desarrollo econémico de
las localidades y regiones donde se im-
plementan.

Un ejemplo tipico de lo anterior es Dis-
ney Word, establecido por el visionario
Walt Disney (1901-1966) en un hume-
dal desprovisto de infraestructura urba-
nistica. Alli, tras denodados esfuerzos
y mds de cien negativas de los bancos
al crédito que solicitaba para la cons-
truccion del proyecto, logré establecer
el parque en la mitad de un mercado
potencial que se configurd tras la edifi-
cacion de restaurantes, hoteles y otros
parques con ofertas semejantes o com-
plementarias, zona hoy conocida como
Orlando.

Por eso, en el disefio de un parque se
incluyen todos estos componentes y se
privilegia todo lo requerido para incre-
mentar la calidad de vida de la localidad
donde se realiza la construccion y pos-
terior operacion del proyecto recreati-
vo.

La manifestacion de esta voluntad se
realiza en la generacion de espacios y
experiencias que propician la union y
el disfrute del nucleo familiar; comple-
mentados con instancias y juegos don-
de puedan compartir nifos y adultos;
y otros mds, donde se ubican juegos
especificos totalmente novedosos en
la region, para la poblacion infantil, los
jovenes y la gente mayor de edad. El
enfoque directriz de todos los disefios
y aplicaciones es lograr que la gente
comparta con mucha satisfaccion en fa-
milia y que al final de la visita al parque,
manifiesten que han realizado una de
las mejores inversiones en su vida.
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